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Livre de marque

Un cap a tenir, une
marque a faire vivre!

Le CFA Sport Animation Tourisme Occitanie entre dans un moment fondateur.
Lareforme de 2018 aredistribue les cartes et multiplié les acteurs. Dans un
secteur en pleine recomposition, ou lalégitimité ne se décrete plus mais se
prouve, affirmer ce que nous sommes, et pourquoi nous sommes le meilleur
choix estune nécessite.

C'est dans ce contexte que notre Conseil d'Administration a pose, al'unanimite,
le 18 décembre 2025, les fondements de notre cap stratégique pour 2030.

Cette décision fondatrice margue un tournant. Sans renier notre histoire
ninotre ADN associatif, nous choisissons de transformer notre marque en
profondeur pour gu'elle reflete quinous sommes vraiment et le faire savoir,
mais aussi pour gu'elle affirme ce que nous apportons.s a notre écosysteme
regional : apprentis, parents, employeurs, organismes de formation et
partenairesinstitutionnels.

Nous avons bati pour cela un socle strategique complet : posture, vision,
mission, ambition, valeurs, manifeste, signature de marque, territoire
graphique. Tout ce travail converge vers un objectif unique : devenirla
préférence. Etre choisis avec la téte et avec le coeur pour la fiabilité de notre
modele, la qualité de notre accompagnement, et les valeurs qui guident
chacune de nos actions depuis notre création : Ethique, Excellence et Partage.

Ce document est notre boussole. llrassemble 'ensemble des outils
editoriaux et visuels qui nous permettront, a nous toutes et tous,
ambassadeurs de la marque CFA Sport Animation Tourisme Occitanie, de
parler d'une seule et méme voix. L'identite verbale et visuelle fait partie du
patrimoine du CFA. Elle est le reflet de nos convictions et de la promesse que
nous faisons a ceux qui nous font confiance. Larespecter, c'est faire grandir
lanotoriété, la visibilité et lalegitimité du CFA et de notre réseau.

Vincent BARDOU Fréedéric MONIN

Président Directeur
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Socle Strategique
de la marque

Le CAP 2030 : notre plateforme de marque

Le CAP 2030 estle nom que nous avons donné a notre plateforme de marque.
Nous ne le considérons pas comme un exercice de style, mais comme un cap a
tenirtous ensemble.

Cet outil nousrassemble et nous aligne. |l traduit en mots ce que nous sommes,
ce en quoinous croyons, et la direction que nous avons choisie collectivement.
Ce cap guide nos actions, donne du sens a notre quotidien, et nous permet de
parlerd'une seule voix aupres des apprentis, des employeurs, des organismes de
formations et de nos partenaires institutionnels.

Le CAP 2030 est le fruit d'une Grande Consultation menée aupres de I'ensemble
de nos parties prenantes, et d'un travail approfondi enintelligence collective. Ses
élements ont eété adoptés al'unanimite par notre Conseil d'Administrationle 18
decembre 2025.

Dans les pages suivantes, vous en découvrirez toutes les composantes,
détailléesune aune.
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Livre de marque

Manifeste

de marque

Depuis bientot 20 ans, nous sommes le CFA historique du
sport, de l'animation et du tourisme en Occitanie. Nous
meéritons ce statut, année aprés année, en nous mettant
au service de celles et ceux qui apprennent, forment,
recrutent et s'engagent.

Nous nous sommes construits a partir d'une conviction
fondatrice, intacte depuis le premierjour: I'apprentissage
ne forme pas seulement a un meétier, mais aintégrerune
sociéte, a construire sa place de professionnel et de citoyen,
a contribuer a des territoires qui ont besoin de compétences

vivantes et conscientes. Cette conviction est notre boussole.

Elle précede nos décisions, oriente nos choix, engage
notre responsabilitée.

De cette idee a découlé le choix de notre modeéle hors-les-
murs. Selon nous, la formation ne se construit pas dans un
batiment, au centre d'une metropole, mais au plus pres de
la ou les apprentis habitent, la ou les employeurs recrutent,
la ou les territoires ont besoin de compétences. Alors notre
CFA prend forme a travers unréseau d'organismes de
formation partenaires qui couvre toute I'Occitanie. Ala téte
de ce collectif, nous posons le cadre et donnons |'orientation
pour que partout dans notre région, chaque apprenti
puisse trouver pres de chez luiune formation de qualite
dans le sport, I'animation ou le tourisme, portée par des

professionnels qui connaissent le territoire etles employeurs.

Ce modeéle est distribue, mais le collectif quile fonde est uni,

parce que nous n‘avons jamais fait de I'apprentissage par
opportunisme, seulement par conviction. Notre différence
n'est pastactique: elle est constitutive de ce que

nous sommes.

Aujourd'hui plus gu'hier, les territoires bougent, les méetiers

se transforment, les acteurs se multiplient. Dans cet
environnement mouvant, notre réle prend tout son sens : tenir
le cap collectif, structurerl'écosystéme, garantir une qualité
qui ne se négocie pas. Laoud'autres proposent de se former
rapidement a un meétier, nous voulons créer des parcours
durables, humains et animés parl'avenir.

Ces convictions, cerole et cette promesse, nous les portons
depuis toujours a travers nos trois valeurs fondamentales :
ethique, excellence, partage. L'ethique, dans chaque
engagement que nous prenons. L'excellence, dans chaque
formation que nous portons. Le partage, dans chaque lien
gue nous cultivons.

Notre longévité et notre fidélité a ces valeurs font notre
leégitimite. Aujourd'hui nous voulons non seulement étre une
référence, mais aussi devenir votre préférence. Etre choisis
pour la qualité de ce que nous faisons, pour ce que nous
rendons possible, et pourla confiance que nous inspirons. Un
CFA vivant, un collectif uni, pour donner a chacun la certitude
d'étre exactementlaouil doit étre.
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Livre de marque

La sighature
de marque

Nos trois valeurs deviennent notre signature, comme
une devise. Celle que le CFA Sport Animation Tourisme
Occitanie s'est donnée depuis sa fondation, et qu'il
renouvelle aujourd’'hui comme engagement public.

Ce quirassemble apprentis, employeurs, organismes
de formation et équipes du CFA, ce n'est pasune
promesse commerciale. C'est notre facond'étre et de
faire, partagée par tous ceux qui choisissent d'entrer
dans ce réseau. Ethique dans les relations, excellence
dans les formations, partage comme moteur du
collectif. Ces trois mots disent ce que nous sommes,
ce que nous exigeons de nous-mémes, et ce que nos
publics sont en droit d'attendre de nous.

Affichée comme un mantra, cette signature dit aussi
quelgue chose de notre posture : nous n‘avons pas
besoin d'effets de style pour exister. Nous avons des
valeurs. Et nous les tenons.

Ethiq‘ue.
Excellence.
Partage.

e L'ancienneté et lalégitimité sectorielle e Lacouverture des 13 départements

e Lelerréseaud'apprentissage SAT d'Occitanie e L'accompagnement humain tout aulong du parcours
e Ladouble certification Qualiopi et Certif'Région e Lesvaleursissues del'eéducation populaire

e Le modele hors-les-murs, souple et ancré e Un cap stratégique voteé al'unanimite

\



Livre de marque

W

G=0
Le cap Il Notre héritage Notre objectif

strategique

Nous sommes depuis notre création Dans le contexte concurrentiel crée parlaloi de 2018, nous voulons
unereference del’apprentissage dans le sport, devenirla preference. C’est a dire étre reconnus et choisis tant pour
I’animation et le tourisme en Occitanie. la fiabilité de notre modele, que pourla confiance qu’il suscite.

Notre posture Nos valeurs de référence

L’état d’esprit qui guide nos actions et nos prises de parole Elles vont guider notre fagcon d’agir et nosrelations.

etau /\ Excellence

pourl’ensemble del’

NOt re ViSiOh L’apprentissage NOtre miSSion CEuvrer pour la qualité NOtre ambition Mobiliser toutes les
ne forme pas des formations en forces en présence
Ce quidonne du sens anos qu’aun metier: Lamissionestauservicede  apprentissage Ce vers quoi nous voulons pour remplir notre
actions, lavisiondumonde a il forme aintégrer la vision et nous guide pour etl’insertion professionnelle tendre dans notre action. mission : travailler en
laquelle nous voulons contribuer.  une sociéte. nous mettre en action. des apprentis. ecosysteme.



ldentite Visuelle
du CFA

L’identité visuelle du CFA Sport Animation
Tourisme Occitanie regroupe I’ensemble des
regles et elements graphiques qui permettent
d’assurer une communication coherente,
lisible et identifiable sur tous les supports.

Elle definit les principes d’utilisation du logotype, des couleurs, des typographies, des
élements graphiques, desimages et des mises en page.

Cette section a pour objectif de garantir une expression homogene de la marque
aupres del’ensemble des publics et surl’'ensemble des prises de parole duréseau.
Elle constitue le cadre de référence pour toutes les productions visuelles du CFA
Sport Animation Tourisme Occitanie, gu’elles soient institutionnelles, pédagogiques,
evéenementielles ou digitales.
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

SPORT SPORT
ANIMATION ANIMATION
/ c FA TOURISME / c FA TOURISME

OCCITANIE OCCITANIE

Logo fond blanc Logo fond bleu marine




Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

= F A SPORT _— F A SPORT
ANIMATION ANIMATION
; TOURISME ; TOURISME
™ 0 = 0

CCITANIE CCITANIE

Logo monochrome fond blanc Logo monochrome fond bleu marine
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

= F A SPORT _— F A SPORT
ANIMATION ANIMATION
; TOURISME ; TOURISME
= 0 ™ 0

CCITANIE CCITANIE

Logo N/B fond blanc Logo N/B fond noir
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

SPORT SPORT
c F A ANIMATION / c F A ANIMATION
/ TOURISME TOURISME
OCCITANIE OCCITANIE
ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE
Logo avec baseline fond blanc Logo avec baseline fond bleu marine
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

_— c F A SPORT - c F A SPORT
ANIMATION ANIMATION

; TOURISME ; TOURISME
& OCCITANIE ™ OCCITANIE

ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE

Logo avec baseline monochrome fond blanc Logo avec baseline monochrome fond bleu marine

[K




Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage

\

Logotype

_— c F A SPORT - c F A SPORT
ANIMATION ANIMATION

; TOURISME ; TOURISME
™ OCCITANIE & OCCITANIE

ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE ETHIQUE EXCELLENCE PARTAGE

Logo avec baseline N/B fond blanc Logo avec baseline N/B fond noir
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

_—
-
/’ =

Symbole fond blanc Symbole fond bleu marine
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

n

Symbole monochrome fond blanc Symbole monochrome fond bleu marine
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage
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Logotype

n

Symbole N/B fond blanc Symbole N/B fond noir
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage

Zone de protection

et taille minimale

X
............ SPORT:: X
/ c F A ANIMATION .
g / TOURISME:
i O OCCITANIE . |

Zone de protection

Lazone de protection définit 'espace minimal a préserver autour
dulogotype afin de garantir salisibilité et sa bonne visibilité sur

tous les supports. Aucun texte, image ou element graphique ne
doit entrer dans cette zone de respiration.

w

- F A SPORT
ANIMATION
; TOURISME
-

OCCITANIE

V'S

»

3cm

Taille minimale

Une taille minimale garantit une lecture claire et cohérente du
logotype, notamment surles petits formats print et digitaux.
En dessous de cette dimension, certains éléments du bloc
marque perdent en lisibilite.
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Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage

w

Gestion

Ces 1onas CFA: = CFAL: = CFA%:
o o

™ OCCITANIE CCITANIE CCITANIE

Gestion des fonds
colores

Le logotype du CFA Sport Animation
Tourisme Occitanie doit toujours
étre utilise dans des conditions
garantissant salisibilite, son
contraste et sabonne identification.

. J

Peut étre utilisé sur fond Bleu Nuit 200 Peut étre utilisé sur fond Blanc Peut étre utilisé sur fond Gris 50

Les versions dulogo ci-contre
definissent les usages autorises
selonles couleurs de fond dela
. _— SPORT _— SPORT
palette principale. 4 %(Il\lllll\lgllgl\lllOEN 4 %ONlllnlglAsTl\lnoEN
- -

OCCITANIE

- F A SPORT
ANIMATION
4 TOURISME
™ o

CCITANIE

OCCITANIE

Peut étre utilisé surfond Orange 500 Peut étre utilisé surfond Bleu Clair 400 Peut étre utilisé surfond Bleu700
mais uniguement en monochrome blanc mais uniguement en monochrome blanc mais uniguement en monochrome blanc



Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage

ol

Gestion

des fonds = CFA —— CFA

TOURISME
OCCITANIE TA

CFA::
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Gestion des fonds
photographiques

et atypiques Peut étre utilisé sur fond photo fonce Peut étre utilisé sur fond photo clair Silaphoto est trop complexe et nuit alalisibilité
mais uniguement en monochrome blanc. mais uniguement en monochrome bleu. dulogo, privilégierI'utilisation d’un cartouche
blanc dansle cas d’'une photo foncée.

Surles fonds photographiques ou
les couleurs ne faisant pas partie
de la palette officielle, la priorité
doit toujours étre donnée ala
lisibilité dulogotype.

Lorsque le contraste n’est pas

SPORT SPORT SPORT
suffisant ou que le fond est c FA ANIMATION ’/ c ANIMATION c FA ANIMATION
troo complexe. I'utilisation d’un TOURISME / TOURISME TOURISME

P P , ™ OCCITANIE ™ OCCITANIE & OCCITANIE

cartouche permet de preserverla
clarte et I’integrité du bloc marque.

Silaphoto est trop complexe et nuit alalisibilité Dans le cas d’'une utilisation du logotype surun Dans le cas d’une utilisation dulogotype sur

dulogo, privilégierI'utilisation d’un cartouche fond fonceé ne faisant pas partie de la palette un fond clair ne faisant pas partie de la palette

bleu dansle cas d’'une photo claire. definie dans cette charte, privilégier son définie dans cette charte, privilégier son
intégration dans un cartouche blanc. intégration dans un cartouche bleu.

20



Partie 2 | Identité Visuelle CFA | B. Charte d'usage

Cas d'usages

Casd’usages
interdits

Le logotype du CFA Sport Animation
Tourisme Occitanie doit toujours
étre utilise danslerespect de sa
construction originale.

Toute modification, déeformation
ou altération nuit a la lisibilite, a la
cohérence et al’identificationde la
marque. Les exemples ci-dessous
présentent les usages proscrits
afin de garantir une utilisation
homogeéene dulogotype sur
'’ensemble des supports.

CFA::
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

W\

Ne pas étirer

= CFAE:

CCITAN(T

Ne pas appliquer d’effet dégradé

SPORT
ANIMATION
0
OCCITANIE

Ne pas ajouter d’'ombre oude halo

c F A SPORT
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

W

Ne pas compresser

CFA::
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

n

Ne pas modifierles couleurs
(hors couleurs décrites dans
cette charte graphique)

= CFA

OCCITANIE

Ne pas ajouter de contour

w

ammm—
= CFa:
— ANilATION

10
Ocg, Ta ﬁIRISME

Ne pas pivoter
(hors version verticale)

®
- SPORT
— GFA iz

OCCITANIE

Ne pas appliquer d’effet de réflexion

CCITANIE

7 SPORT
ANIMATION
/ TUURISME

Ne pas modifierles formes dulogo
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ldentite Visuelle
dureseau CFA

Charte d'endossement pour les organismes
de formation membres du reseau CFA Sport
Animation Tourisme Occitanie

Cette section s'adresse aux organismes de formation membres du reseau CFA.
Elle definitles regles d'utilisation du logotype réseau, marqueur d'appartenance au
collectif CFA Sport Animation Tourisme Occitanie surl'ensemble des supports de
communication des ecoles membres.

\
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Partie 3 | Identité Visuelle Réseau CFA

Le logotype reseau

principes d'endossement

= CFA%

OCCITANIE

Le logotype institutionnel identifie

le CFA entant que structure dans

ses communications propres, ses
documents officiels, ses prises de parole
institutionnelles. [l appartient au CFA seul.

MEMBRE

CFAZ:
ANIMATION
TOURISME

& OCCITANIE

Le logotype d'endossement réseau
(membre duréseau CFA Sport Animation
Tourisme Occitanie) est le signe visible

de |'appartenance ala communauté. llne
remplace paslamarque del'organisme de
formation:ilvient s'y adosser.

C'estun co-branding assume, qui dit
a la fois qui vous étes et avec qui vous
choisissezd'avancer.

Lalogique
du co-branding

Chaque organisme de formation membre
duréseau conserve sonidentité propre
avec sonnom, sonlogo, sesoutilsde
communication;

Apposerlelogotype reseau sur ses
supports, c'est dire a ses publics : cette
école forme avec |'exigence duréseau
CFA Sport Animation Tourisme Occitanie.
Elle s'inscrit dans un collectif quiréepond
de ses engagements.

Pourles apprentis et les employeurs, c'est
unrepéere immediat. Pourles partenaires
institutionnels, c'est un signal de sérieux
et de cohérence. Pourles organismes de
formation eux-mémes, c'est la valorisation
d’apparteniraunréseaureconnu,
structure, certifie.

Ce quel'endossement
engage

Afficherle logotyperéseaun'est pasun
droit acquis automatiguement. C'est la
traductionvisible d'engagementsréels,
formalisés dans la charte d'adhésion et

le contrat cadre quilie les organismes qui
sous-traitent la formation en apprentissage
pour notre CFA hors-les-murs.

Enl'apposant, |'organisme de formation
s'engage arespecterla charte graphique
duréseau dansles conditions definies
parle CFA, a porterlesvaleurs Ethique,
Excellence, Partage dans ses pratiques
quotidiennes, a contribuer ala visibilité
collective (participation aux actions
communes, diffusion des campagnes,
cohérence des prises de parole) et a
maintenir le niveau de qualité pédagogique
et administrative attendu parle réseau.
En cas de manguement constate, le CFA
sereserve le droit de mettre final'usage
dulogotype réseau, conformement aux
dispositions contractuelles envigueur.

w

Deux logotypes, deux niveaux de marque.

Le CFA Sport Animation Occitanie dispose de deux logotypes distincts,
quirépondent a deux fonctions complémentaires et noninterchangeables.

Une marque partagée

Chaque support ou apparait le

logotype réseau estun point de contact
supplémentaire, un ambassadeur de plus
pour notre identité commune. C'est a

ces conditions de cohérence,d’exigence
et derespectdesregles d'usage quela
marque réseau gagneraenforce eten
reconnaissance a chaque nouvelle saison.
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. Charte d'usage
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Logotype

MEMBRE

SPORT
/ c F A ANINATION
TOURISME

™ OCCITANIE

Logo fond blanc

MEMBRE

SPORT
c F A ANIMATION
/ TOURISME

™ OCCITANIE

Logo fond bleu marine

\
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Logotype

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Logo monochrome fond blanc

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Logo monochrome fond bleu marine

\
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Positionnement par rapport

au logotype de lI'ecole membre

MEMBRE

CFA::
ANIMATION
TOURISME

e OCCITANIE - TOULOUSE .| & OCCITANIE

Le logotype réseau doit étre positionné dans I’alignement du logotype de I’école membre afin de garantirune
cohabitation visuelle cohérente et equilibrée.

Un séparateur vertical doit systématiquement étre utilisé entre les deux logotypes afin de distinguer clairement
'identité de |’établissement et son appartenance auréseau CFA Sport Animation Tourisme Occitanie.

w
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Logotype

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Logo N/B fond blanc

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Logo N/B fond noir

\
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Zone de protection

et taille minimale

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
.

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION ; X
TOURISME

& OCCITANIE

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Zone de protection

Lazone de protection définit 'espace minimal a préserver autour
dulogotype afin de garantir salisibilité et sa bonne visibilité sur

tous les supports. Aucun texte, image ou element graphique ne
doit entrer dans cette zone de respiration.

MEMBRE

CFA::
ANIMATION
TOURISME

" OCCITANIE

3cm

Taille minimale

Une taille minimale garantit une lecture claire et cohérente du
logotype, notamment surles petits formats print et digitaux.
En dessous de cette dimension, certains éléments du bloc
marque perdent en lisibilite.

w
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Gestion

Unlogotype penseé pour
s’adapteratousles
supports

Grace asonsysteme de cartoucheintégre, le
logotype réseau peut étre utilisé surune grande
varieté de fonds tout en conservant lisibilite,
contraste et cohérence visuelle.

Les versions ci-contre déefinissent les usages
recommandeés selon la nature et la luminositée du
fond utilisé.

w

MEMBRE MEMBRE

SPORT

FA ANIMATION SPORT
TOURISME %Blll.ll\lgfgl\lll%N
O CCITANIE

™ OCCITANIE

Sur fond couleurfoncé, utiliserla version au Sur fond couleur clair, utiliserla version au
cartouche blanc dulogo cartouche bleu nuitdulogo

MEMBRE MEMBRE

CFA
ANIMATION
TOURISME

™ OCCITANIE

— GFA:
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Surfond photo fonceé, utiliserla version au Surfond photo clair, utiliser la version au
cartouche blanc dulogo cartouche bleu nuit dulogo
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Partie 3 | |dentité Visuelle Réseau CFA | A. Charte d'usage

Cas d'usages

Casd’usages
interdits

Le logotype duréseau CFA Sport
Animation Tourisme Occitanie doit
toujours étre utilisé dans le respect
de sa construction originale.

Toute modification, déeformation
ou altération nuit a la lisibilite, a la
cohérence et al’identification de la
marque. Les exemples ci-dessous
présentent les usages proscrits
afin de garantir une utilisation
homogene du logotype sur
'’ensemble des supports.

MEMBRE

CFA
ANIMATION
TOURISME

&= OCCITANIE

Ne pas etirer

Ne pas appliquer d’effet degrade

MEMBRE

SPORT
c FA ANIMATION
TOURISME

™ OCCITANIE

Ne pas ajouterd’'ombre oude halo

MEMBRE

c F A SPORT
ANIMATION
TOURISME

OCCITANIE

Ne pas compresser

MEMBRE

— GFAE:
ANIMATION
TOURISME

™ OCCITANIE

Ne pas modifierles couleurs
(hors couleurs décrites dans
cette charte graphique)

MEMBRE

SPORT
ANIMATION
TOURISMI

OCCITANIE

Ne pas ajouter de contour

Ne pas pivoter

MEMBRE

SPORT
ANIMATION
TOURISME

™ OCCITANIE

Ne pas appliquer d’effet de réflexion

MEMBR E

SPORT
F A ANIMATION
TOURISME

™ OCCITANIE

Ne pas modifierles formes dulogo
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Partie 3 | Identité Visuelle Réseau CFA | B. Principes d'application

Applications digitales:

Site web de l'ecole

Emplacement obligatoire 2o @ .
o - & LESPINET

du logotyperéseau nn e © = A

S s . § § larmacie § W e REcooues clmier | Donntes cortopiaphiques D206 Google  Cond

’

Le logotype réseau doit étre présent surles pages
du site liées al’apprentissage et aux formations
CFA afinderendre visible 'appartenance de
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Supports de communication externes:

Supports print

Plagquette
de présentation
del'école

Surles supports de communication des
ecoles membres, le logotype réseau
doitresterlisible etidentifiable tout en
conservant une position secondaire par
rapport aulogotype de I’établissement.

La version utilisée dépend du fond sur
lequelil est appliqué : surun fond fonce,
privilégier laversion avec cartouche blanc;
surun fond clair, utiliser la version avec
cartouche Bleu Nuit 200 afin de garantirun
contraste et une lisibilité optimaux.

Le placement dulogotype réseaureste
libre selon la composition du support, a
condition de conserver une bonne visibilité
et une taille minimale de 3 cmdelarge.
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